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les Français face aux récits de la 

transition écologique

Échantillon : 5009 personnes
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MÉTHODOLOGIE

Comment ? 

Quand ?

Questionnaire auto-administré en ligne. Interviews réalisées du 23 au 29 juin 2026.

Étude réalisée par internet selon la méthode
CAWI auprès de 5009 personnes, interrogées à
travers deux échantillons indépendants de
2503 et 2506 répondants.

Quoi ? 

Les échantillons sont représentatifs des
populations sondées et sont réalisés selon la
méthode des quotas, au regard des critères d’âge,
de sexe, de catégories socioprofessionnelles, de
taille de communes et de régions de résidence.



© Climat, médias et opinions - C17 x QuotaClimat - Juin 2026

PRINCIPAUX 
ENSEIGNEMENTS



Questions du test % Total Favorables

Payer les députés au salaire moyen d'un travailleur français 70%

Offrir la possibilité aux électeurs de destituer par référendum les élus 72%

Interdire le voile dans l'espace public 72%

Réintroduire un contrôle aux frontières sur la circulation des personnes au sein de l'UE 69%

Permettre aux policiers de tirer sur des individus qui les menacent 69%

Tripler le nombre de centrales nucléaires en France dans les prochaines années 67%

Limiter la durée de versement du RSA 65%

Limiter le droit de grève dans les transports 57%

Réduire les subventions publiques aux écoles privées pour les réserver aux écoles publiques 55%

Rétablir la peine de mort pour les auteurs d'attentats terroristes 54%

Abaisser l’âge de départ à la retraite à 60 ans 54%

Expulser les enfants migrants en situation irrégulière 54%

Taxer à 90% les revenus supérieurs à 1 million d'euros par an 53%

Privatiser la SNCF et l'ouvrir à la concurrence 52%

Légaliser le cannabis 50%

Rajouter dans la constitution une référence aux racines chrétiennes de la France 49%

Généraliser la construction des éoliennes sur l'ensemble du territoire 48%

Autoriser les élèves qui le souhaitent à suivre des cours d'arabe dans les écoles publiques 45%

Garantir une allocation universelle de 800€ par mois pour tous les citoyens 45%

Réduire d'un tiers le nombre de fonctionnaires pour réduire la dépense publique 43%

Supprimer le financement des soins pour les étrangers habitant en France depuis 5 ans 41%

Baisser la vitesse sur autoroute de 130 à 120km/h pour réduire les émissions de CO2 39%

Autoriser le droit de vote des étrangers pour les élections municipales 36%

Transférer plus de pouvoirs en matière de Défense à l'Union européenne 36%

Interdire le changement de sexe 35%

Autoriser les médecins qui le souhaitent à ne pas pratiquer l'avortement 34%

Baisser les impôts sur les bénéfices des entreprises 33%

Transformer l'Ascension en un jour férié universel pour célébrer la diversité des croyances 33%

Sortir de l'Union Européenne 31%

Interdire la vente des voitures à moteur thermique dans 10 ans 24%
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Repérer les systèmes de valeurs à partir d’un test de 30 questions



Groupe Dim.1 Dim.2 Dim.3 Dim.4 Dim.5

Les Multiculturalistes -12,17 -1,58 0,76 1,29 -0,22

Les Solidaires -10,41 -2,56 -1,71 -0,69 0,63

Les Sociaux-Démocrates -6,58 4,33 -1,02 0,9 -0,47

Les Sociaux-Républicains -4,58 -2,13 -1 0,03 -2,62

Les Révoltés -3,23 -4,39 -2,61 -1,28 1,69

Les Modérés -2,64 1,71 2,77 -1,77 0,12

Les Apolitiques -0,35 1,08 0,74 1,66 1,53

Les Centristes -0,87 6,84 -1,33 -1,56 0,45

Les Libéraux 1,26 5,99 0,9 1,57 -2,1

Les Conservateurs 1,94 1,86 -3,35 -0,3 -2,46

Les Sociaux-Patriotes 4,01 -5,2 -3,38 0,91 -0,7

Les Réfractaires 4,22 -3,38 0,62 -2,01 -1,48

Les Autoritaires 5,28 -1,28 2,48 1,49 0

Les Anti-Assistanat 6,35 2,79 0,88 -1,88 -0,23

Les Traditionalistes 6,96 4,41 -3,79 1,35 0,97

Les Identitaires 9,24 -0,62 -2,88 0,41 1,52

La dimension 1 regroupe les questions 

relatives aux soins des migrants, à 

l’instauration des frontières intra-UE, à la 

durée de versement du RSA, à l’ajout 

d’une de la France dans la Constitution, 

à la peiréférence aux valeurs 
chrétiennes ne de mort et à l’interdiction 
du voile.

Cet axe est le plus structurant, comme 

on le voit c’est celui sur lequel la 

« distance » des réponses entre les 

clusters est la plus élevée. C’est sur cet 

axe qui va des plus progressistes et 

tolérants aux plus identitaires et 

« intolérants » que les clusters sont 

classés. La deuxième dimension 

dessine globalement un axe pro vs anti-

système.
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L’axe culturel/identitaire structure l’opinion 
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L’opinion et le vote se structurent aujourd’hui autour de deux 
dimensions majeures : 1) le rapport à l’identité et aux valeurs 
culturelles et 2) la confiance dans le système



Diriez-vous que le changement climatique constitue aujourd’hui :

RAPPORT AU CLIMAT ET À L’ÉCOLOGIE
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52%
34%

5%

8%

1%

Une menace très grave

Une menace importante mais dont les conséquences peuvent être limitées

Une réalité peu inquiétante

Un phénomène exagéré ou incertain

Vous n’avez pas d’opinion

Total « une menace »
86%

Total « pas une menace »
13%



Concernant la transition écologique, diriez-vous que :

RAPPORT AU CLIMAT ET À L’ÉCOLOGIE
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9%

7%

13%

24%

40%

7%

On va beaucoup trop vite On va un peu trop vite

On avance à peu près au bon rythme On ne va pas assez vite

On est très en retard Vous n’avez pas d’opinion

Total « trop vite »
16%

Total « trop lentement » 
64%



Mode de lecture

Mode de lecture

Indicateur Définition Lecture

Accord narratif
% d’accord avec le narratif anti-

transition
Force du récit anti-transition

Accord contre-narratif % d’accord avec le contre-narratif Recevabilité du récit de réponse

Alignement pro-climat
Pas d’accord avec le narratif + 
d’accord avec le contre-narratif

Cohérence en faveur du contre-
narratif

Résistance
D’accord avec le narratif + pas
d’accord avec le contre-narratif

Noyau difficile à convaincre

Ambivalence D’accord avec les deux Les deux récits coexistent

Zone d’incertitude
Ni-ni / NSP sur l’un des deux 

items
Position peu stabilisée

Score net de correspondance = alignement pro-climat – résistance

Objet de la table

Cette note met en relation les narratifs
anti-transition testés dans l’enquête
avec les contre-narratifs associés.

Elle vise à décrire la manière 
chaque couple se structure 
l’opinion : le contre-narratif

dont
dans
est-il

fortement reçu ? Entre-t-il réellement en
concurrence avec le narratif ? Les deux
récits coexistent-ils ? Observe-t-on
plutôt une zone d’incertitude ?

Important : il ne s’agit pas d’un test
expérimental de persuasion, mais d’une
analyse de correspondance entre
opinions déclarées.
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Configuration 1 : Correspondance nette en faveur du contre-narratif

Configuration 1 : Correspondance nette en faveur du contre-narratif

*Score net de correspondance = alignement pro-climat – résistance

Thème Narratif anti-transition Contre-narratif associé
Accord
narratif

Accord
contre-
narratif

Score
net*

Réchauffement local / 
global

« Si plusieurs régions du monde sont décrites comme se 
réchauffant “plus vite que le reste du monde”, c’est bien que les 

chiffres sur le climat sont contradictoires. »

« Le fait que certaines régions se réchauffent plus vite que d’autres ne 
contredit pas le réchauffement global : cela montre que ses effets 

varient selon les territoires. »
14,1 % 84,2 % +59,4

Variabilité naturelle du 
climat

« Le climat a toujours fluctué de façon naturelle ; c’est le cas 
aujourd’hui et il n’y a aucune raison de s’en inquiéter. »

« Le climat a déjà varié naturellement dans le passé, mais les 
changements récents s’expliquent surtout par les activités humaines et 

ont des effets dangereux, qui vont continuer de s’intensifier. »
19,2 % 77,8 % +56,9

Origine humaine
incertaine

« On n’est pas certain que les activités humaines soient la
cause principale du réchauffement climatique. »

« Les données scientifiques établissent clairement que les activités
humaines sont la cause principale du dérèglement climatique actuel. »

20,6 % 72,2 % +50,4

Données scientifiques 
exagérées / manipulées

« Les données scientifiques sur le changement climatique sont 
souvent exagérées ou manipulées par des scientifiques, des 

ONG ou des institutions. »

« Les grandes conclusions scientifiques sur le climat reposent sur de 
nombreuses études indépendantes, relues par des experts. »

27,7 % 63,8 % +40,5

Faux consensus 
scientifique

« On présente à tort le réchauffement climatique comme un 
consensus scientifique, alors qu’il existe encore un vrai débat 

entre spécialistes. »

« Le consensus scientifique sur l’origine humaine du changement 
climatique vient du fait que la quasi-totalité des climatologues 

aboutissent aux mêmes conclusions. »
27,2 % 66,6 % +40,0

Blackouts / sécurité 
d’approvisionnement

« Ajouter du solaire et de l’éolien au réseau électrique 
augmente le risque de coupures ou de blackouts. »

« Le solaire et l’éolien peuvent être intégrés au réseau sans provoquer 
de coupures, à condition d’adapter le réseau et la gestion de 

l’électricité. »
21,7 % 70,8 % +37,4

Intermittence / inutilité
des renouvelables

« Le solaire et l’éolien sont inutiles à grande échelle, car ils ne
produisent pas quand il n’y a pas de soleil ou de vent. »

« Le fait que le solaire et l’éolien ne produisent pas en permanence est 
un vrai enjeu, mais il peut être géré par le stockage de l’électricité, 

l’adaptation du réseau et la complémentarité des sources d’énergie. »
32,1 % 69,5 % +37,0

Lecture courte : dans ces couples, le contre-narratif est fortement reçu et s’inscrit dans une 
configuration cohérente : l’adhésion au contre-narratif va souvent de pair avec le rejet du narratif.
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Configuration 2 : Contre-narratifs très recevables, mais coexistence des cadrages

Configuration 2 : Contre-narratifs très recevables, mais
coexistence des cadrages

Thème Narratif anti-transition Contre-narratif associé
Accord 
narratif

Accord
contre-
narratif

Score net*

Pétrole et gaz français / 
autonomie

« On pourrait devenir autonome en produisant notre 
propre pétrole et gaz mais les réglementations 

écologiques l’empêchent. »

« Extraire davantage de pétrole et de gaz en France 
ne permettrait pas d’assurer notre indépendance 
énergétique, car les réserves sont trop limitées. »

28,6 % 67,2 % +32,5

Climatisation

« Face au réchauffement climatique, développer la
climatisation est une solution d’adaptation efficace
qui ne pose pas de vrai problème environnemental. »

« La climatisation peut protéger pendant les fortes 
chaleurs, mais elle consomme beaucoup d’énergie et 

peut aggraver le réchauffement à l’extérieur du 
bâtiment. »

28,9 % 65,4 % +32,0

Coût du soutien public aux 
renouvelables

« Les aides publiques aux énergies renouvelables 
coûtent beaucoup trop cher à l’État et aux 

contribuables. »

« La dépendance de la France au pétrole et au gaz 
coûte cher aux finances publiques, aux entreprises et 

aux ménages. »
49,4 % 77,6 % +22,2

Prix de l’électricité / 
renouvelables

« Le développement du solaire et de l’éolien fait 
fortement augmenter le prix de l’électricité. »

« En développant les énergies renouvelables, nous 
serions moins dépendants du pétrole et du gaz et 
donc moins vulnérables aux crises internationales 

qui pèsent sur le pouvoir d’achat. »

36,6 % 68,6 % +19,3

Nucléaire suffisant / France 
déjà décarbonée

« Grâce au nucléaire, la France dispose d’une 
électricité largement décarbonée qui couvre déjà nos 

besoins en énergie. »

« La France produit de l’électricité bas-carbone mais 
cela ne suffit pas à décarboner les transports, le 

chauffage et l’ensemble de l’économie, qui restent 
encore dépendants des énergies fossiles. »

78,4 % 72,9 % -0,9

Lecture courte : ces contre-narratifs sont souvent très acceptés, mais ils ne font pas toujours reculer 
le narratif adverse. Les deux cadrages peuvent coexister chez les mêmes répondants.

*Score net de correspondance = alignement pro-climat – résistance
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Configuration 3 : Correspondance intermédiaire ou incertaine

Configuration 3 : Correspondance intermédiaire ou incertaine

Thème Narratif anti-transition Contre-narratif associé
Accord
narratif

Accord
contre-
narratif

Score net*

Éoliennes / impacts locaux
« Les éoliennes sont un désastre pour les paysages, 

la biodiversité et parfois la santé des habitants. »

« Les éoliennes ont des impacts locaux, mais ceux-ci 
restent beaucoup plus limités que les effets 

sanitaires et climatiques des énergies fossiles. »
39,9 % 62,3 % +22,0

Voitures thermiques 
récentes

« Avec les progrès des moteurs et des carburants 
comme l’éthanol, les voitures thermiques récentes 
sont devenues suffisamment propres pour ne pas 

devoir être remplacées. »

« Les progrès des moteurs et les carburants 
alternatifs réduisent certaines pollutions, mais les 
voitures thermiques continuent de polluer l’air et 

d’émettre des gaz à effet de serre. »

39,5 % 64,0 % +21,9

Transition et emploi 
industriel

« La transition écologique détruit l’emploi industriel, 
alourdit les charges et pousse à la 

désindustrialisation. »

« La transition écologique crée déjà des centaines de 
milliers d’emplois locaux, non délocalisables et

utiles. »
31,9 % 47,8 % +20,0

Agriculture et élevage

« L’agriculture et l’élevage ne sont pas vraiment un 
problème et peuvent même être bons pour le climat 

ou l’environnement, notamment parce que les 
prairies stockent du carbone. »

« L’agriculture et l’élevage dans leur forme actuelle 
contribuent aux émissions de gaz à effet de serre, à 

la dégradation des sols et à la contamination de 
notre eau et de notre alimentation par des polluants.

»

42,6 % 59,1 % +5,9

Lecture courte : ces contre-narratifs disposent d’une base réelle, mais la correspondance avec le rejet 
du narratif est moins nette. Ces couples renvoient souvent à des sujets concrets, sensibles ou moins 
stabilisés dans l’opinion.

*Score net de correspondance = alignement pro-climat – résistance
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Configuration 4 : Correspondance faible ou peu stabilisée

Configuration 4 : Correspondance faible ou peu stabilisée

Thème Narratif anti-transition Contre-narratif associé
Accord 
narratif

Accord
contre-
narratif

Score 
net*

France faible 
émettrice

« La France est l’un des pays qui émettent le moins de gaz à 
effet de serre au monde. »

« Même si la France émet moins de gaz à effet de serre que de 
grands pays comme la Chine ou les États-Unis, elle reste un pays 

fortement émetteur de gaz à effet de serre qui doit prendre sa 
part dans la réduction des émissions. »

45,2 % 54,3 % -2,8

Voitures 
électriques

« À cause de la fabrication des batteries et de l’extraction des 
métaux, les voitures électriques polluent plus que les voitures 

thermiques ou hybrides. »

« Même en tenant compte de la fabrication de la batterie, une 
voiture électrique émet moins de gaz à effet de serre qu’une 

voiture thermique sur toute sa durée de vie. »
48,5 % 38,9 % -4,8

Efforts français 
inutiles

« Les efforts de la France pour réduire ses émissions n’ont 
presque aucun effet sur le climat mondial si les grands pays 

pollueurs ne font pas de même. »

« La transition écologique vise d’abord à améliorer la vie 
quotidienne : respirer un air plus propre, réduire les impacts 

climatiques, protéger le pouvoir d’achat face aux crises 
mondiales. »

73,2 % 53,0 % -6,0

ZFE / contraintes 
de circulation

« Les zones à faibles émissions (ZFE) ne servent pas vraiment 
l’écologie : elles pénalisent les automobilistes sans effet notable 

sur l’environnement et sur la réduction des émissions de gaz à 
effet de serre. »

« Les contraintes de circulation mises sur les voitures permettent
de réduire la pollution de l’air, le bruit et d’améliorer la santé des

habitants. »
62,1 % 48,2 % -6,0

Décarbonation / 
intérêts financiers

« Les solutions de décarbonation cachent des intérêts financiers 
et non un réel intérêt climatique. »

« La transition écologique vise d’abord à améliorer la vie 
quotidienne : respirer un air plus propre, réduire les impacts 

climatiques, protéger le pouvoir d’achat face aux crises 
mondiales. »

54,2 % 53,0 % -6,3

Politiques 
climatiques sans 

étude

« Les politiques climatiques sont souvent décidées sans aucune 
étude préalable et sans savoir clairement quels seront leurs 

effets réels. »

« Avant d’être mises en place, les politiques climatiques font 
souvent l’objet d’études pour évaluer leurs effets possibles sur 

l’environnement, l’économie ou la vie quotidienne. »
55,2 % 28,7 % -21,6

Lecture courte : dans ces couples, le narratif reste structurant ou le contre-narratif ne produit pas une correspondance nette avec
son rejet. Cela ne signifie pas qu’il est inutilisable, mais que la relation entre narratif et contre-narratif est moins stabilisée.

*Score net de correspondance = 
alignement pro-climat – résistance

© Climat, médias et opinions - C17 x QuotaClimat - Juin 2026



LES PROFILS CLIMAT
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Profil climat
% 

pondéré Statut stratégique Description Usage possible en qualitatif

Convaincus 
transformateurs

22 Déjà convaincus
Public très pro-climat, mobilisé, peu 
exposé aux narratifs anti-transition.

À suivre uniquement si l’objectif est la 
mobilisation ou le test de messages très 

pro-climat.

Convaincus modérés / 
institutionnels

15 Déjà favorables
Public pro-climat plus graduel, 

institutionnel, attentif à la crédibilité et 
aux modalités.

Peut servir de benchmark de soutien 
raisonnable, mais pas cœur de cible si 

l’objectif est la conversion.

Techno-pragmatiques 12
Public ouvert sous 

conditions

Reconnaît l’enjeu, mais veut des 
solutions techniques, économiques et 

non punitives.

Public pertinent si l’objectif est de tester 
des récits de transition crédibles, innovants 

et compatibles avec pouvoir d’achat.

Ambivalents pro- transition 
/ hésitants

12 Public stratégique ouvert
Reconnaît une partie de l’enjeu mais 

hésite sur les coûts, les contraintes et 
la mise en œuvre.

Public le plus utile pour comprendre 
comment rassurer et convaincre sans 

moraliser.

Relativistes défiants 12
Public difficile mais 

instructif

Ne rejette pas toujours le diagnostic, 
mais reçoit davantage les récits anti-

transition et les soupçons de défiance.

Public utile pour comprendre les 
résistances et les conditions minimales de 

crédibilité.

Sceptiques anti-transition 27 Hors cœur de cible
Minimise la menace, juge la transition 

excessive et adhère fortement aux 
narratifs anti-transition.

À suivre éventuellement comme benchmark 
d’opposition, mais pas comme cible 

prioritaire de persuasion.



CROISEMENTS ENTRE PROFIL CLIMAT ET CLUSTERS
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Clusters par profils climat

Clusters
Convaincus 

transformateurs

Convaincus 
modérés / 

institutionnels

Techno-
solutionnistes / 

pragmatiques

Ambivalents pro-
transition / hésitants

Relativistes défiants
Climato-sceptiques 

/ anti-transition

Multiculturalistes 72% 25% 1% 2% 0% 0%
Solidaires 51% 33% 3% 9% 2% 1%

Sociaux-Démocrates 35% 34% 12% 15% 3% 1%
Sociaux-Républicains 26% 24% 15% 23% 10% 2%

Révoltés 10% 16% 15% 18% 16% 25%
Modérés 16% 14% 25% 24% 17% 5%

Apolitiques 8% 9% 16% 24% 25% 16%
Centristes 9% 11% 38% 15% 13% 14%

Libéraux 15% 15% 26% 21% 12% 10%
Conservateurs 4% 6% 21% 18% 23% 28%

Sociaux-Patriotes 5% 3% 5% 8% 14% 65%
Réfractaires 1% 7% 11% 11% 26% 44%
Autoritaires 6% 5% 14% 17% 32% 26%

Anti-Assistanat 1% 3% 16% 12% 18% 49%
Traditionalistes 0% 2% 15% 4% 13% 65%

Identitaires 0% 0% 4% 1% 8% 87%
Total général 22% 15% 12% 12% 12% 27%



LES PROFILS MÉDIAS
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Profil média % 
pondéré Description Point de vigilance

1. Sources expertes et 
institutionnelles 33

Rapport à l’information structuré par les sources considérées 
comme légitimes : scientifiques, GIEC, institutions, médias 

spécialisés, service public et sources expertes.

Segment large : il mêle sources expertes, institutions, service 
public et pratiques de vérification reconnues.

2. Généralistes traditionnels 22
Information principalement structurée par les canaux classiques : 

télévision, radio, presse, grands médias généralistes et parfois sites 
de presse.

À distinguer du profil expert : ici le canal dominant est le média 
de masse, pas la référence scientifique/institutionnelle.

3. Pluralistes multisources 11
Combinaison de plusieurs familles de sources : médias 

traditionnels, presse numérique, réseaux sociaux, plateformes, 
moteurs de recherche ou vérification diversifiée.

Profil d’exposition à plusieurs cadrages ; il n’est pas 
nécessairement défiant.

4. Numériques sociaux et 
créateurs 12

Poids important des réseaux sociaux, plateformes, YouTube, 
créateurs de contenu ou formats numériques. Rapport plus 

horizontal et personnalisé à l’information.

Utiliser des plateformes ne signifie pas être désinformé ; ce 
profil mesure surtout un rapport numérique et horizontal.

5. Médias d’opinion et sources 
alternatives 8

Présence plus marquée de médias d’opinion, de sources 
alternatives, de blogs/forums ou d’un registre de vérification plus 

horizontal et plus défiant.

Intitulé volontairement neutre ; les signaux de défiance 
apparaissent dans les croisements, pas dans le nom du 

segment.

6. Distants de l’information 14
Peu de sources citées, faible recours déclaré aux médias ou à la 

vérification, réponses « aucun », « ne sait pas » ou régime 
informationnel peu structuré.

Segment hétérogène mais utile : faible structuration 
informationnelle plutôt qu’absence totale d’information.
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Répartition des clusters entre les différents profils médias – Indice base 100

Cluster Sources expertes et 
institutionnelles

Généralistes 
traditionnels

Pluralistes 
multisources

Numériques sociaux 
et créateurs

Médias d’opinion et 
sources alternatives

Distants de 
l’information

Multiculturalistes 148 73 145 108 0 43
Solidaires 118 55 136 192 0 79

Sociaux-Démocrates 182 105 64 33 13 36
Sociaux-Républicains 121 118 109 67 13 93

Révoltés 76 64 109 200 50 150
Modérés 124 105 100 83 13 100

Apolitiques 79 132 100 92 63 129
Centristes 139 109 127 42 38 57

Libéraux 142 136 82 50 13 50
Conservateurs 91 155 100 58 63 93

Sociaux-Patriotes 48 50 45 208 213 186
Réfractaires 27 118 100 100 113 236
Autoritaires 58 127 64 92 125 179

Anti-Assistanat 61 141 91 67 100 164
Traditionalistes 55 123 127 75 263 79

Identitaires 30 68 73 133 413 129
Total 100 100 100 100 100 100

Lecture : un indice 200 signifie que le profil média est 100% plus présent dans le cluster qu’il ne 
l’est dans l’ensemble de l’échantillon. C’est par exemple le cas du profil média « Numériques 
sociaux et créateurs » dans le cluster des Révoltés.



CROISEMENTS ENTRE PROFIL MÉDIA ET CLUSTERS

© Climat, médias et opinions - C17 x QuotaClimat - Juin 2026

Répartition des clusters entre les différents profils médias

Cluster
Sources expertes 

et 
institutionnelles

Généralistes 
traditionnels

Pluralistes 
multisources

Numériques 
sociaux et 
créateurs

Médias d’opinion 
et sources 

alternatives

Distants de 
l’information Total

Multiculturalistes 49% 16% 16% 13% 0% 6% 100%
Solidaires 39% 12% 15% 23% 0% 11% 100%

Sociaux-Démocrates 60% 23% 7% 4% 1% 5% 100%
Sociaux-Républicains 40% 26% 12% 8% 1% 13% 100%

Révoltés 25% 14% 12% 24% 4% 21% 100%
Modérés 41% 23% 11% 10% 1% 14% 100%

Apolitiques 26% 29% 11% 11% 5% 18% 100%
Centristes 46% 24% 14% 5% 3% 8% 100%

Libéraux 47% 30% 9% 6% 1% 7% 100%
Conservateurs 30% 34% 11% 7% 5% 13% 100%

Sociaux-Patriotes 16% 11% 5% 25% 17% 26% 100%
Réfractaires 9% 26% 11% 12% 9% 33% 100%
Autoritaires 19% 28% 7% 11% 10% 25% 100%

Anti-Assistanat 20% 31% 10% 8% 8% 23% 100%
Traditionalistes 18% 27% 14% 9% 21% 11% 100%

Identitaires 10% 15% 8% 16% 33% 18% 100%
Total 33% 22% 11% 12% 8% 14% 100%
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Profil climat
Sources expertes 

et 
institutionnelles

Généralistes 
traditionnels

Pluralistes 
multisources

Numériques 
sociaux et 
créateurs

Médias d’opinion 
et sources 

alternatives

Distants de 
l’information Total

Convaincus transformateurs 47% 15% 15% 15% 0% 8% 100%

Convaincus modérés / 
institutionnels 51% 17% 11% 11% 1% 9% 100%

Techno-pragmatiques 41% 27% 9% 7% 5% 11% 100%

Ambivalents pro-transition / 
hésitants 37% 29% 10% 8% 3% 13% 100%

Relativistes défiants 21% 30% 13% 7% 8% 21% 100%

Sceptiques anti-transition 11% 21% 9% 16% 22% 21% 100%

Total 33% 22% 11% 12% 8% 14% 100%

Répartition des profils climat entre les différents profils médias

Lecture : 22% des membres du profil climat « Sceptiques anti-transition » appartiennent au 
profil média « Médias d’opinion et sources alternatives ».
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Répartition des profils médias entre les différents profils climat

Lecture : 74% des membres du profil média « Médias d’opinion et sources alternatives » 
appartiennent au profil climat « Sceptiques anti-transition ».

Profil média Convaincus 
transformateurs

Convaincus 
modérés / 

institutionnels

Techno-
pragmatiques

Ambivalents pro-
transition / 
hésitants

Relativistes 
défiants

Sceptiques anti-
transition Total

Sources expertes et 
institutionnelles 32% 23% 15% 13% 8% 9% 100%

Généralistes traditionnels 15% 12% 15% 16% 16% 26% 100%

Pluralistes multisources 30% 14% 11% 11% 13% 21% 100%

Numériques sociaux et créateurs 29% 14% 7% 8% 7% 35% 100%

Médias d’opinion et sources 
alternatives 1% 2% 8% 4% 11% 74% 100%

Distants de l’information 13% 9% 9% 11% 18% 40% 100%

Total 23% 15% 12% 12% 12% 27% 100%



Q16 – Les médias cités spontanément différencient fortement les segments

LECTURE D’ENSEMBLE
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La première question ouverte est la plus discriminante. Les classements ci-dessous sont recalculés parmi les répondants ayant saisi une 
réponse, en conservant les réponses « aucun », « rien » ou « je ne consulte pas » comme une catégorie à part. Ils font apparaître des 
environnements informationnels très différenciés : service public, presse de référence et médias indépendants chez les climato-convaincus ; 
espace généraliste et institutionnel chez les techno-solutionnistes ; chaînes d’information et télévision chez les relativistes ; médias 
conservateurs et chaînes d’opinion chez les climato-sceptiques.

Climato-convaincus

Le Monde 21,6 %

Franceinfo 16,5 %

Mediapart 15,2 %

Blast 11,4 %

France Inter 11,2 %

Techno-solutionnistes

Franceinfo 13,5 %

Le Monde 11,6 %

LCI 11,1 %

BFM TV 10,2 %

Le Figaro 9,8%

Relativistes

Aucun/ ne 
consulte pas 10,8 %

CNews 10,3 %
LCI 10,0 %
BFM TV 9,7 %
Franceinfo 9,4 %

Sceptiques

CNews 31,6 %
Aucun/ ne 
consulte pas 12,6 %

Le Figaro 9,8 %

LCI 8,1 %

BFM TV 8,1 %

Base : répondants ayant saisi une réponse. Les vides sont exclus ; « aucun / rien / je ne consulte pas » est conservé comme réponse. Question à réponses multiples : 
les lignes ne somment pas à 100 %.

« Aucun / ne consulte pas » : 6,1 % Europe 1 arrive juste derrière : 7,4 %



CROISEMENTS ENTRE PROFIL CLIMAT ET PROFIL MÉDIA

© Climat, médias et opinions - C17 x QuotaClimat - Juin 2026

Répartition des profils climat entre les différents profils médias – Indice base 100

Lecture : un indice 150 signifie que le profil média est 50% plus présent dans le profil climat qu’il 
ne l’est dans l’ensemble de l’échantillon. C’est par exemple le cas du profil média « Distants de 
l’information » dans le profil climat « Relativistes défiants ». 

Profil climat Sources expertes et 
institutionnelles

Généralistes 
traditionnels

Pluralistes 
multisources

Numériques 
sociaux et 
créateurs

Médias d’opinion et 
sources 

alternatives

Distants de 
l’information

Convaincus transformateurs 142 68 136 125 0 57

Convaincus modérés / institutionnels 155 77 100 92 13 64

Techno-pragmatiques 124 123 82 58 63 79

Ambivalents pro-transition / hésitants 112 132 91 67 38 93

Relativistes défiants 64 136 118 58 100 150

Sceptiques anti-transition 33 95 82 133 275 150

Total 100 100 100 100 100 100
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Parmi les types de sources suivants, lesquels utilisez-vous le plus souvent pour vous
informer sur l’actualité ? (3 réponses possibles)

1/2

Profil climat La télévision La radio

Les sites de 
presse ou 

applications 
d’information

La presse 
papier YouTube

Des contenus 
de presse 

consultés sur 
les réseaux 

sociaux

Discussions 
avec vos 
proches

X/Twitter

Moteurs de 
recherche ou 
agrégateurs 
d’actualité

Convaincus 
transformateurs 30% 45% 59% 21% 31% 26% 12% 11% 8%

Convaincus modérés / 
institutionnels 46% 52% 53% 21% 21% 19% 9% 10% 8%

Techno-pragmatiques 69% 49% 46% 24% 11% 14% 8% 10% 10%

Ambivalents pro-transition / 
hésitants 72% 50% 47% 25% 9% 13% 13% 4% 13%

Relativistes défiants 77% 48% 32% 24% 9% 10% 13% 6% 9%

Sceptiques anti-transition 66% 37% 31% 20% 17% 11% 12% 15% 8%

Total 57% 45% 44% 22% 18% 16% 11% 10% 9%
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Parmi les types de sources suivants, lesquels utilisez-vous le plus souvent pour vous
informer sur l’actualité ? (3 réponses possibles)

2/2

Profil climat Facebook Podcasts ou 
newsletters Instagram

Intelligence 
artificielle 
(ChatGPT, 
Claude, Le 

Chat, autres)

Blogs, forums 
ou sites 

alternatifs 
(Reddit, 

Tumblr, autres)

Twitch TikTok Snapchat

Vous ne 
consultez pas 

de médias 
régulièrement

Convaincus 
transformateurs 6% 10% 12% 2% 5% 4% 1% 0% 1%

Convaincus modérés / 
institutionnels 7% 9% 6% 3% 4% 2% 2% 0% 1%

Techno-pragmatiques 8% 4% 4% 7% 2% 0% 1% 0% 1%

Ambivalents pro-transition / 
hésitants 6% 5% 3% 3% 1% 0% 1% 0% 1%

Relativistes défiants 12% 2% 4% 2% 2% 0% 1% 0% 4%

Sceptiques anti-transition 13% 5% 3% 6% 3% 0% 2% 0% 4%

Total 9% 6% 6% 4% 3% 1% 1% 0% 2%
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Lorsqu’une information sur le climat, l’énergie ou l’environnement fait débat, vers quelles
sources vous tournez-vous le plus pour la vérifier et vous faire une opinion ? (2 réponses
possibles)1/2

Profil climat Aux scientifiques et 
chercheurs

Aux journalistes ou 
médias spécialisés 

sur le climat, 
l’énergie ou 

l’environnement

Aux médias 
généralistes que 
vous consultez 
habituellement

À votre propre 
expérience ou à 
votre bon sens

Aux organisations 
internationales ou 

aux grands rapports 
scientifiques, 

comme le GIEC

Aux associations 
environnementales 

ou ONG

Convaincus transformateurs 65% 35% 18% 7% 37% 16%

Convaincus modérés / institutionnels 68% 27% 21% 8% 33% 12%

Techno-pragmatiques 53% 24% 31% 19% 16% 4%

Ambivalents pro-transition / hésitants 56% 24% 25% 16% 20% 8%

Relativistes défiants 43% 18% 21% 27% 9% 5%

Sceptiques anti-transition 34% 10% 18% 45% 2% 1%

Total 52% 23% 21% 22% 19% 7%
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Lorsqu’une information sur le climat, l’énergie ou l’environnement fait débat, vers quelles
sources vous tournez-vous le plus pour la vérifier et vous faire une opinion ? (2 réponses
possibles)2/2

Profil climat

Aux institutions 
publiques, 
comme les 

agences de l’État, 
les collectivités 

ou les organismes 
publics

Aux entreprises 
concernées, par 

exemple dans 
l’énergie, 

l’automobile ou 
l’agriculture

Aux créateurs de 
contenu, 

influenceurs ou 
comptes que vous 

suivez en ligne

Aux élus ou 
responsables 

politiques
À vos proches À aucune source 

en particulier Vous ne savez pas

Convaincus transformateurs 4% 0% 4% 3% 1% 1% 0%

Convaincus modérés / 
institutionnels 4% 1% 2% 2% 2% 3% 0%

Techno-pragmatiques 9% 3% 1% 1% 1% 10% 2%

Ambivalents pro-transition / 
hésitants 5% 1% 1% 1% 2% 10% 2%

Relativistes défiants 6% 5% 1% 1% 3% 19% 3%

Sceptiques anti-transition 2% 12% 4% 1% 2% 22% 2%

Total 4% 4% 3% 1% 2% 11% 1%



L’identité de Cluster17 est la rigueur scientifique. Fondé par des universitaires et spécialistes de l’opinion, nous
avons à cœur de produire des données de qualité. Cluster17 est le résultat d’un travail en recherche et
développement de plusieurs années qui a permis de créer un outil de sondages performant et une méthode
d’analyse innovante testée auprès de dizaines de milliers de personnes sur l’ensemble du territoire. Cette
approche repose sur une segmentation inédite de la société française en 16 groupes homogènes : les Clusters.

Fort de ce travail, Cluster17 s’est hissé sur le podium des meilleurs 
sondeurs à chaque élection depuis sa création en 2022.

Cliquez pour retrouver nos performances

NOTRE ADN, LA RIGUEUR SCIENTIFIQUE

https://cluster17.com/cluster-17-le-tres-bon-bilan-de-cluster-17-pour-les-elections-de-2024/


NOS 7 ENGAGEMENTS
Cluster17 s’engage à appliquer les codes et les
techniques des Etudes de marché et d’Opinion. Elle
répond aux règles déontologiques des spécialistes
dessondageset protège lesdroitsde sespanélistes.

Sauf engagement contractuel spécifique, la durée
de conservation des données personnelles dans le
cadre d’un sondage est de 36 mois pour les
enquêtes récurrentes et de 24 mois pour les
enquêtes ad hoc.

Cluster17 s’engage à réaliser des
procédures de contrôle qualité à chaque
étape d’une étude :
- Le questionnaire est rédigé en tenant

compte des standards et normes
professionnelles, il est rédigé et relu
par le directeur des études puis envoyé
au client pour validation finale.

- La programmation du questionnaire est
testée par au moins trois personnes
différentes avant son envoi.

Cluster17 s’impose des règles très
strictes pour choisir ses panélistes et
effectuer le tirage aléatoire des
personnes qui constitueront son
échantillon pour un sondage donné :
taux de sollicitation, taux de réponse,
tirage aléatoire...

Cluster17 suit le terrain et la collecte de
manière rigoureuse (lien unique, taux de
participation, durée des réponses,
comportement des répondants,
contrôle des adresses IP des
répondants, suivi des comportements
des panélistes, cohérence des
réponses,…).

Cluster17 analyse les résultats en
appliquant les méthodes statistiques
en vigueur. Les résultats bruts sont
systématiquement contrôlés et leur
cohérence interrogée. Les résultats
pondérés sont systématiquement
contrôlés par au moins deux
personnes qualifiées dont un
quantitativiste confirmé.

Cluster17 s’engage à appliquer les lois applicables
en matière de protection de données personnelles.
Elle a désigné en son sein un DPO (Data Protection
Officer) et a mis en place un PIA (Privacy Impact
Assessment) pour être constamment en
conformité avec le Règlement Général sur la
Protection de Données (RGPD). Pour plus de
renseignements sur notre politique de protection de
données:
https://cluster17.com/politique-de-protection-
des-donnees/



Echantillon
contact@cluster17.com
jean-yves.dormagen@cluster17.com

Retrouvez Cluster17 sur &
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